EXPUNERE DE MOTIVE

Intrucadt s-a constatat cd, in ultima perioadd de timp
evolutia evenimentelor politice a fost marcata de abundenta
sondajelor de opinie, care, in fapt, sunt practici uzuale de
influentare mai mult sau mai putin mascatd a opiniei
publice,consideram ca este necesara o reglementare mai
amanuntita a modului de concepere, operare si sanctionare
a acestora.

Viata a infirmat, mai ales cu ocazia alegerilor, sondajele
de opinie folosite pentru manipularea electoratului. Un
exemplu elocvent si ceva mai indepartat in timp il constituie
alegerile prezidentiale si parlamentare din anul 2000, cand
in niciun sondaj de opinie, candidatului PRM la functia de
presedinte al Romaniei, senatorul Corneliu Vadim Tudor, nu
a fost creditat ca finalist al alegerilor prezidentiale cu
28,34%. Atunci PRM aparea in sondaje cu 7-10% si a
realizat 19,48% la Camera Deputatilor si 21,01% la Senat.

Mai recent, in noiembrie 2006, liderii PSD, domnul Ion
Iliescu si Mircea Geoana au declarat public ca doud sondaje
facute de «catre Metro Media Transilvania erau
neadevarate.Fostul director al IMAS, domnul Mircea Kivu a
declarat cd stie de niste sondaje comandate de catre PSD in
scopul influentarii opiniei publice.

In octombrie 2005, Institututul GALLUP a realizat un
sondaj pentru Societatea Academica Romana si la cerera
clientului, GALLUP a modificat datele sondajului pentru
Alianta D.A. de la 43% intentie de vot la 52%.

In materia sondajelor de opinie se procedeazi la fel ca si
in comert: “clientul nostru, stapanul nostru”. Astfel, in vara
anului 2007, in acelesi interval de timp, s-a realizat un
sondaj in legatura cu popularitatea Presedintelui Romaniei,
domnul Traian Basescu, fiind publicate urmatoarele
rezultate: GALLUP i-a acordat 43%, CURS- 55%, iar

~_Institutul pentru Politici Publice a fost precis, creditandu-I cu

65,8%. Diferenta este nesemnificativd, de doar 23%.



Exemplele sunt numeroase, dar consideram ca cele
enumerate mai sus sunt edificatoare.

Ca urmare, in tara noastra toate sondajele sunt
suspectate de intentii manipulatoare. S-a ajuns in aceastd
situatie datorita faptului ca nu exista un cadru legal privind
institutele de sondare a opiniei publice si sondajele de opinie
date publicitatii. Pentru intrarea in legalitate si deci in
normalitate, initiatorii apeleaza si la Consiliul National al
Audivizualului care este garantul interesului public in
domeniul comunicarii audiovizuale.

In acest sens, pentru a proteja dreptul persoanelor fizice
la informare, asa cum este statuat in Conventia Europeana a
Drepturilor Omului, dar si pentru a mari gradul de
veridicitate si transparenta al sondajelor comandate de
obicei de factori de influenta cum sunt partidele politice,
organizatiile neguvernamentale cu caracter politic, precum gi
diverse persoane sau institutii publice, supunem spre
dezbatere si aprobare urmatoarea propunere legislativa, al
carei scop final este evitarea manipuldrii electoratului.
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